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loa nostra idga nascg dall’amorg per g piantg, ¢ dalla difficolta che
spesso lg pegrsong hanno di tgngrlg in vita. ba frengsia dglla socigta
spegsso porta lg persong a dimgnticarsi di chi non “alza la voeg” per
richigderg attgnzioni, ¢ quindi ci si dimgntica di annaffiarg ¢ darg la
mgeritata attgnziong allg amichg piantg.

Un altro obigttivo di questo progetto ¢ quello di unirg alla cura dellg
piantg anchg una funziong degcorativa dgll’ambigntg circostante.

loa mission dglla nostra cooperativa nasce proprio dalla spgranza di
poter aiutarg coloro cheg hanno il pollicg verde ma che, per i motivi
pid disparati, fino ad ora hanno rinunciato a coltivarg i propri
intgrgssi pegrch¢ non potgvano dgdicarg loro abbastanza tempo. Il
nostro prodotto dovregbbg semplificarg loro la vita.

lo’'idga di cregarg un vaso autosdfficiente ¢ nata dal fatto chg oggi
giorno lg pegrsong hanno sgmpreg mgno voglia ¢ tempo di prendersi
cura di qualcosa, comg ad gsgmpio dellg piantg, Ig quali, oltrg a dar
allggria alla casa, fanno bgng alla megnte.

[l nostro World in Hlousg ¢ la soluziong perfetta per tutti coloro chg
vogliono ma non possono ¢ chg possono ma non vogliono!
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SDascrizione dﬂl,prqqﬂlto

“World in Houseg” ¢ un vaso chg pud
gssere di vetro, poregllana, cgramica
o in bioplastica, costituito da
matgerig primge rinnovabili, che unisce
alla funziong primaria, qugella di
conftgnitorg, una funziong dgcorativa,
divgntando un acquario qualora il
consumatorg ng sentissg 'egsiggnza.
lso  scopo primario del prodotto ¢ quello di annaffiarg
automaticamente Ig piantg segnza l'utilizzo di gnergia, ma utilizzando
"aziong capillarg dei liquidi cheg porta 'acqua dal vaso sottostantg,
degstinata allg piantg acquatichg, al vaso di sopra per lg piantg di
terra. Il prodotto ¢ riutilizzabilg, duraturo, salvo incidgnti di pgrcorso,
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¢ non inquinantg per 'ambigntg.

“World in Houseg” ¢ composto da dug contegnitori collggati tra loro
con un cilindro di vegtro colorato, per mantgngreg la funziong
decorativa, contgngntg una spugna chge assorbg 'acqua dal vaso di
sotto ¢ la trasmettg al vaso di sopra bagnando la tgrra ¢ in qugsto
modo la pianta non muorg dissgtata.

N.B. {1 seconda dglla dimgnsiong del vaso la spugna dovra avere
una dimegnsiong ¢d una consistgnza di materia idonga a poter
assorbirg ¢ sucegssivamente rilasciarg la quantita di liquido

necegssaria alla pianta chg ospita.

Qugsto glgmento ¢ idealg per tutti gli ambignti, dagli uffici allg
azigndg, fino casg, dove trova la sua maggior utilita.




-\
’

-

Offerta ¢ ODerviai

Qugsto prodotto mira principalmgntg ad averg pid “natura” negli
ambignti integrni.

[ servizi che intgndiamo offrirg alla nostra cligntgla sono:

* Vasi di varig dimgnsioni (per poter soddisfare il pid
possibilg Ig ngeegssita ¢d gsigegnze dei nostri clignti) + Kit
del giardinigre (spruzzino, palgtta, rastrellino, forbici da
giardino, guanti).

* Joibrgtto istruziong + Naturg loife
(libretto per I'educaziong alla cura dellg piantg).

* Carta fedelta per i clignti abituali.




v\ 4
o«
Q "l -

Qbtrategic di AMarketing

Per rgndere maggiormente visibilg il nostro prodotto ¢d il nostro
marchio, fargmo uso di diversi megzzi di comunicaziong tra cui:

3 8ito web, Vendita onling: nell” ultimo periodo interngt ha preso
sgmprg pid piede divgntando glgmento fondamentalg nella vita
quotidiana dgllg persong ¢ delle azignde. Risultgra
fondamgntalg ~ promuovgrg il prodotto onling per averg
maggiorg visibilita.

3 Pubblicitd: basilare lutilizzo di mass media come radio, tv,
stampa. Qugsti mgzzi permettono un impatto dirgtto  sal
consumatorg ¢ danno la possibilita di consolidarg I'immaging
ad una cgrchia pid ampia di persong (per gsempio coloro chg
non $anno usarg O non usano intgrnet).

o3 Vendita telgvisiva: telgvendite ehe vanno ad inergmentare la
conoscgnza ¢ la vgndita del prodotto, attraverso 'impiggo di
tgstimonial pid 0 mgno famosi, chg risultano accattivanti per il
potgnzialg acquirgnte.

o3 Pigre ambigntali: specifiche di settoreg che renderanno possibile
I” acquisiziong di intermediari chg, a loro volta, vgndegranno il
prodotto all'intgrno dei propri punti vendita.
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SWOT del “World in Housg”

PUNTI ®1 FORZA PUNTI ®1 DEBOLLZZH
* Prodotto a zgro consumo * Pragilita,
gngrgetico. data  dal  materiale  di
* Prodotto gco-sostenibilg. produziong
* Facile utilizzo.
* Favoriseeg 'amorg per il BIO ¢
il non inquinamgnto.
* Costo non geegssivo.
OPPORTUNITEY RISCHI
* Mliglioramento del prodotto. * Concorrgnza da  prodotti
* Log persong oggigiorno similari.
risultano gssgreg pid sensibili * Prodotto non capito.
verso la natura ¢ il non * Riproduziong dgl prodotto

inquinamento.
* Pid verde in casa

da altrg azigndg gia gsistenti.
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@Whﬁ A mercato

Wbbiamo gseggduito un’analisi di mercato su un campiong di
intgrvistati che potregbbero rivglarsi nostri potgnziali clignti. lsg
domandg cheg abbiamo posto risultano gssere specifichg per poter
approfondirg la rgalg gsigenza chg, il campiong preso in qugstiong,
ha ngi confronti dgl bisogno chg abbiamo fatto nascerg in loro.

Campiong medio intervistato dai T paceione Lo piante”
16 ai 75 anni
Si - 54%

w7

Avete tempo per curare le piante?

® Non ho tempo - 54%
= Ho tempo - 46%

WORLD in HOUSE
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Vorrgsti avere pid verde in casa?

Si = 81%
No =19%

Cwsredts anere Ll werde in casa”

ns
w7

Ti piace il nostro Vaso?

B Mi piace - 79 %

M Non mi piace - 21 %

WORLD in HOUSE
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Quanto saresti disposto a pagare per
questo vaso-

WO« 75 €

W /76.50¢€

WS/a50¢

Lo comprereste?

mSi-62%
ENo-38%

WORLD in HOUSE
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Orqunizaasions d’ﬂl,pmo'afsv produttive

[l procgsso produttivo del nostro World in Housg consiste:

Fase primaria: incarico ad azigndg gia gsistenti, di produrreg i vari
pezzi atili alla costruziong dgl prodotto. Progettaziong del cilindro di
vetro doveg allintgrno verra insgrita la spugna cheg trasportegra
'acqua dal vaso sottostantg al vaso supgeriorg.

Fase sgcondaria: una volta in possesso di tutti i pezzi, incarico ad
ana ditta di imballaggio di confezionarg il prodotto. {Il'intgrno della
confgziong verra inserito il libretto di istruzioni per il montaggio del
“World in Housg™.

[l libretto verra stampato dalla tipografia.

Fasg conclusiva: si uniseg il Rit di giardinaggio alla nostra
confegziong ¢ sucegssivamente verranno distribuiti  ai  neggozi
richigdgnti.
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[ concorrgnti chg potrgmmo incontrarg sul mereato risultano gsserg i
modgrni vasi ¢ gli acquari tgenologici chg fanno ergseere lg piantg in
modo indipgndgnte, sgnza 'aiuto di ngssuno, ma a diffegrenza del
nostro prodotto qugsti hanno bisogno dell’utilizzo di gnergia

¢lettrica.

Tipologia

Vantaggi del “World in
House”

Vasi classici

o3 dlimgnta la pianta
indipgndentgmente.
o3 Pia bello da vedere

gstgrnamente.

Vaso con 3 Costo minorg.

pompa @snon utilizza gnergia
¢lettrica.

Contgnitori | «8 Costo minore.

salva o3 Non utilizza gnergia.

freschezza | @8 Cregseg non solo egrbe
aromatiche.

Vaso sgrra | <8 Costo minore.

o3 Non utilizzo di

gngrgia.
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loa forma giuridica

l.a forma giuridica intraprgsa ¢ quglla di una coopegrativa a
rgsponsabilita limitata, ovvero un’associaziong di persong in cui gli
individui ¢ i loro bisogni rapprgsgntano la cosa pid importante,
anzich¢ il raggiungimegnto del guadagno, ¢ dove i soci risultano
rgsponsabili solo per il capitalg invegstito.

loa coopgrativa ¢ pereid un’associaziong di persong con lg quali si
condividg un bisogno, un’gsigenza, un obigttivo.

dltri vantaggi dglla coopgrativa, che ci hanno portatg a scegligrla
comg forma giuridica ottimalg per la nostra attivita, risultano gssere :

* ['autonomia come concgtto fondamentalg;
* |a dgmocrazia fra tutti i soci ngl prgndgre deeisioni.

[n particolarg, abbiamo scglto la cooperativa di produziong ¢ lavoro,
chg si contraddistingug dallg altreg per il fatto cheg i soci sono anchg
lavoratori ¢, proprio per qugsto motivo permette di valorizzareg al
massimo il ruolo dei giovani nglla socigta.

l’assemblga dei soci avra potereg decisionalg sia in campo giuridico
chg in campo amministrativo. leg degcisioni degll’assgmblga verranno
pregse sgeondo il prineipio : “un socio~un voto™.

ls’ambito finanziario sara compgetenza dgl tgsorigre dell’azignda.
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Cognome: Xia

Nome: XinUi <dtella>

Ruolo: Presidente

Pescriziong: Il presidegnte dell’azignda avra
scopo  solo  rapprgsentativo, ma non
decisionale. log dgcisioni vegrranno prese
dall’assgmblga dgi soci, tramitg votaziong.
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Cognomg: Sgmincov

Nomg: Tatiana

Ruolo: Tradeg Manager

Pgscriziong: Gestira  tutta  la  parte
commereialeg dell’azignda.

Cognomg: Sgubbi

Nomg: Giacomo

Ruolo: Production Manager

Pescriziong: 1l Production PManager si
occupgra della partg produttiva
dell’azignda. {Incheg gli altri trg soci
partgciperanno alla produziong.

Cognomg: Pi lsorgnzo

Nomg: dtefania Isabel

Ruolo: R & P Manager

Pescriziong: ba R & P Manager gestira
tutta la partg di ricgrca ¢ sviluppo
dell’azignda, partgcipando a corsi
specifici per consolidarg il “Rnow tHow”
dell” imprgsa per rgnderci indipgndgnti dai
fornitori ¢ pid competitivi sul mereato.
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Wspetti geconomici finanziari

Prodotto/servizio 1°Anno 2°Anno 3°Anno

Q.ta Prezzo Fattto |Qta  Prezzo Fattto |Q.ta  Prezzo Fatt.to
Vendita kit vaso 3000 20 60000| 3200 20 64000| 3500 20 70000
nei negozi
Vendita kit vaso 1000 18 18000| 1200 18 21600| 1600 18 28800
online
Vendita televisiva| 1000 20 20000| 1000 20 20000| 1300 20 26000
kit vaso
0 0 0

Totale 5000 98000| 5400 105600| 6400 124800

{nalizzando la tabglla dgi fatturati dei primi 3 anni, notiamo chg ngl primo
anno prodarrgmmo all’incirca 5.000 Rit. Per il sgcondo anno  vediamo un
aumgnto di 400 Rit ¢ per il tegrzo anno, rispgtto al primo l'aumento di
produziong di 1.400 Rit. {dbbiamo dato un pregzzo di 20 ¢uro per i Rit che
verranno venduati tramiteg nggozi ¢ vendita tglgvisiva, ¢ un pregzzo minorg, di 18
guro per la vegndita onling.

VALORE D'ACQUISTO DURATA AMMORTAMENTO
DESCRIZIONE (senzaI.V.A)
Impianti: 0 1 o
Allacciamenti utenze 5000 5 1200
Impianto elettrico 300 10 e
Ristrutturazione 1000 4 =
Macchinari 15000 iz
Computer/stampante 5000 4 L)
Fax/fotocopiatore 1000 250
Mobili per ufficio/negozio 7000 10 790
Attrezzature 2500 8 512,50
Spese per la costituzione della 2 25000
societa 50000
Realizzazione sito WEB 2000 4 500
ALTRI: 2000 ! s
TOTALE 90800,00 33167,50




1° anno

2° anno

3° anno

Ricavi da vendite e prestazioni di servizi

9800

105600

124800

Costi di Produzione:

Acquisti di materie prime e materiali e
merci

Altri costi di produzione

18700

21000

23140

TOTALE ALTRI COSTI DI
PRODUZIONE

18700

21000

23140

RISULTATO DELL’ ATTIVITA' DI
PRODUZIONE

168300

189000

208260

Costi Commerciali.

Costi commerciali relativi all'attivita di
vendita (ad esempio provvigioni)

Costi di pubblicita e promozione

Altri costi commerciali

6000
3000

6000
3000

8000
3000

TOTALE COSTI COMMERCTALI

9000

9000

11000

Costi Amministrativi.

Costo dell'attivita amministrativa del
personale dipendente

Costo dei fornitori esterni di servizi
amministrativi (es. commercialista)

Altri costi amministrativi

5000

2000

5000

2500

5000

2800

TOTALE COSTI AMMINISTRATIVI

15000

16000

16500

Spese generalli:
Affitti
Utenze
Salari, stipendi, compensi
Ammortamenti
Costi di formazione

12000
2000
10000
331675

12000
2000
11000
331675

12000
2000
15000
331675

TOTALE SPESE GENERALI

571675

58167,5

62167,5

RISULTATO OPERATIVO

61325

9932,5

20692, 5

Interessi passivi ed altri oneri finanziari

500

500

500

UTILE O PERDITA DELL'ESERCIZIO
prima delle imposte

5632,50

9432,50

20192,50

i nota ngi primi {rg anni una attivita sgmpreg maggiore. Il nostro totalg spegse
gengrale, degl primo anno, ammonta a 81.405 ¢uro, con un incrgmento di 1.000
guro per gli anni suecgssivi. Ci ritroviamo con un risultato operativo di 77.895
guro per il primo anno, 97.595 ¢uro per il seecondo anno ¢ 112.855 per il terzo

anno.
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DESCRIZIONE VALORE IN EURO DESCRIZIONE VALORE IN EURO
1) Mezzi propri INVESTIMENTI
a) finanziamento soci
b) capitale sociale 2000 90800

( apportato dal

titolare/soci)
Totale 1 Mezzi 2000

propri

2) Mezzi di terzi

d) Finanziamenti

Pubblici
e) Prestiti Bancari 88800
Totale 2 Mezzi di 88800
terzi
TOTALE GENERALE 90800 TOTALE 90800
1+2 GENERALE

Nell’ultima tabglla abbiamo insgrito il nostro capitalg socialg chg ammonta a
2.000 guro ¢ dato chg con cosi poco non riusciamo a coprirg lg spegsg che
ammontano a 90.800, abbiamo dovuto farg un prestito bancario di 88.800 ¢uro.

WORLD in HOUSE
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Conclusiong finalg

Ringraziamo calorosamgntg la nostra profgssoregssa Micagla PMontagano ¢ il
profgssore luigi Sibona, per averci aiutato alla stgsura dgl nostro busingss
plan ¢ al supporto datoei. Ringraziamo inoltrg con tutto il cuorg la Pott.ssa
Patrizia {Indregani per 'assistgnza dataci ¢ per gssere stata sgmpre disponibilg
ngi nostri confronti.

diamo sicuri chg la nostra idga, pian piano possa cominciarg ad gssgre
apprezzata da pid pegrsong, ¢ chg possa farg un passo da gigantg ngl mondo
del commereio, divgntando un “colosso”.

[l nostro vaso, seecondo noi, aiutgra una marga di persong ad amarg sgmpre di
pid la natura grazig alla mano chg gli diamo, togliendo dalla mente o stgsso
pensigro “o¢ vado in vacanza comg faceio ad annaffiarg Ig mig piantg?”.

Vita verde per
tutti i

POLLICH 228

WORLD in HOUSE




