
Reward based crowdfunding: 
caratteristiche e funzionamento



Cos’è il reward based crowdfunding?

Uno strumento di raccolta fondi online che può essere utilizzato per:

• lanciare nuovi prodotti sul mercato 
• realizzare progetti culturali, civici e sportivi 
• dare vita a progetti di rilevanza sociale

Invece che cercare pochi grandi finanziatori, sfrutto le potenzialità 
del web per coinvolgere tanti piccoli sostenitori.



Alcuni esempi…

Cos’è il reward based crowdfunding?

https://www.ideaginger.it/progetti/laboratorio-di-robotica-educativa-e-coding-un-ponte-fra-la-scuola-e-il-futuro-dei-nostri-figli.html
https://www.ideaginger.it/progetti/stagioniamo-in-gruta.html
https://www.ideaginger.it/progetti/un-tetto-per-lo-skateboard.html


Video

Budget

Sostenitori

Testo
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Tempo

https://www.ideaginger.it/progetti/stagioniamo-in-gruta.html


Come sviluppare un progetto di crowdfunding

Comincia con il business plan della tua raccolta fondi, ovvero 
rispondi a queste domande: 
• quale è l’obiettivo della tua campagna? 
• quanti fondi ti servono? 
• quanto tempo durerà la raccolta fondi? 
• perché una persona dovrebbe sostenerti? 
• chi sono i tuoi sostenitori e come coinvolgerli?



Quale è l’obiettivo della mia campagna?

Individua un progetto concreto e definito, in modo tale che sia 
chiaro cosa vuoi fare con i fondi raccolti. Per esempio…

https://www.ideaginger.it/progetti/stagioniamo-in-gruta.html
https://www.ideaginger.it/progetti/un-tetto-per-lo-skateboard.html
https://www.ideaginger.it/progetti/laboratorio-di-robotica-educativa-e-coding-un-ponte-fra-la-scuola-e-il-futuro-dei-nostri-figli.html


Quanti soldi raccogliere?

• Tutto niente vs Prende ciò che raccoglie 
• Puoi superare l’obiettivo iniziale 
• Il 69% delle campagne pubblicate su Kickstarter raccoglie 

meno di 10.000 $

https://www.ideaginger.it/progetti/bologna-indegna.html
https://www.ideaginger.it/progetti/natura-che-cura-fai-nascere-con-noi-l-agricoltura-sociale-a-nonantola.html
https://www.ideaginger.it/progetti/bestiacce-la-tua-anima-gemella-esiste-gia.html


I contenuti di una campagna di raccolta fondi

Per caricare un progetto su una piattaforma di crowdfunding 
occorre preparare un testo e un video di presentazione. 
Testi e video sono molto importanti perché devono spiegare 
in modo coinvolgente ai sostenitori: 
• chi sei 
• cosa vuoi realizzare 
• perché dovrebbero sostenerti



Il testo

https://www.ideaginger.it/progetti/stagioniamo-in-gruta.html
https://www.produzionidalbasso.com/project/la-macenata/


Il video

https://youtu.be/R17o6VYVzCM
https://www.produzionidalbasso.com/project/ix-festival-del-cinema-dei-diritti-umani-di-napoli-mari-muri-e-filo-spinato-6-11-novembre-2017/
https://www.youtube.com/watch?v=Kh0tNAWBR00
https://www.eppela.com/it/projects/18590-4drink-l-app-che-elimina-la-fila-nei-locali-notturni


Le ricompense

Le ricompense sono una leva importante per coinvolgere i 
sostenitori. 
• All’aumentare del contributo richiesto aumenta il valore della 

ricompensa 
• Le ricompense devono aiutarti a raccogliere fondi valorizzando 

il tuo progetto 
• Scegli le ricompense pensando sempre a chi sono i tuoi 

potenziali sostenitori e individua premi interessanti per loro



Le ricompense
Caratteristiche essenziali

Economiche

Divertenti

Coinvolgenti

Uniche Facili

Materiali o 
immateriali



Le ricompense

https://www.ideaginger.it/progetti/ilovepomario.html
https://www.ideaginger.it/progetti/bologna-indegna.html
https://www.ideaginger.it/progetti/amata-brancaleone.html
https://www.ideaginger.it/progetti/bologna-indegna.html
https://www.ideaginger.it/progetti/stagioniamo-in-gruta.html
https://www.ideaginger.it/progetti/stagioniamo-in-gruta.html
https://www.ideaginger.it/progetti/aggiungi-un-posto-a-la-sociale-un-sogno-da-realizzare-per-i-nostri-ragazzi.html


La strategia di comunicazione
Anche se hai ideato un bellissimo progetto, scritto un buon 
testo, girato un video accattivante e pensato delle ricompense 
geniali, non ti basterà andare online per cominciare a raccogliere 
fondi.

Tutto quanto fatto finora è infatti inutile senza una strategia di 
comunicazione con cui individuare e coinvolgere i tuoi 
sostenitori.



La strategia di comunicazione

La strategia di comunicazione parte sempre dalla risposta a due 
domande: 
•chi sono i miei sostenitori? 
•Come coinvolgerli?

Rispondi in modo il più possibile preciso ed obiettivo. 
Affermazioni come “Chiunque” o “Gli amanti della musica”, sono 
talmente generiche da non significare nulla.



Chi sono i tuoi sostenitori?

Contatti personali 
e professionali

Network settoriale -  
territoriale

Target interessato

Pubblico generico
Contatti caldi hanno fiducia in te e vanno coinvolti 
subito: 
• Parenti, amici e colleghi. Il 25-30% dei contributi 

proviene dalle reti sociali dei progettisti. * 

• Conoscenze professionali e territoriali. Una 
campagna che raccoglie il 30% del budget nella 
prima settimana ha il 90% di possibilità  in più di 
successo.** 

Contatti freddi non ti conoscono e devi avvicinarli 
all’iniziativa:  
• hanno un bisogno che il tuo progetto soddisfa o 

affinità  con il tema trattato. 

• Sono coinvolti dalla storia che stai raccontando.

* Dino Amenduni - Cosa c’è  da sapere prima di iniziare una campagna di crowdfunding http://goo.gl/uVY0y9. **Danae Ringelmann - Fond. Indiegogo. 

http://goo.gl/uVY0y9


Strumenti di comunicazione

• Social network 
• Telefono 
• Ufficio stampa 
• Mail/Newsletter 
• Eventi 
• Ricompense 
• Passaparola



La creatività è la chiave di una comunicazione 
efficace

https://www.ideaginger.it/progetti/corri-con-stefano.html
https://www.facebook.com/profile.php?id=100011551699267&fref=ts
https://www.ideaginger.it/progetti/rendi-visibile-l-invisibile-a-quattro-ruote.html


La campagna è terminata con successo. E ora?
• Ringrazia i tuoi sostenitori 
• Consegna le ricompense prima che 

puoi 
• Realizza il tuo progetto 
• Mantieni aggiornati i tuoi sostenitori e 

coltiva i contatti che hai acquisito 
durante la raccolta fondi

https://www.facebook.com/agendapappa/


Raccolta fondi ma non solo



Hai raccolto fondi ma anche…

✓ Hai migliorato la tua 
reputazione 

✓ Sei più conosciuto 
✓ Hai diffuso la tua idea 
✓ Sei più appetibile per 

eventuali finanziatori

https://www.facebook.com/lelanghette/
https://www.facebook.com/pagurojeans/


E se le cose non sono andate bene?

• Ringrazia comunque chi ti ha sostenuto 
• Il fallimento non è un dramma 
• Studia i tuoi errori e migliora la tua idea 
• Cerca di essere obiettivo, quasi mai è colpa 

delle altre persone che non hanno capito il 
valore del tuo progetto 

• Riprova

http://www.ideaginger.it/progetti/dagli-una-zampa-rieducaneuno.html
http://www.ideaginger.it/progetti/bestiacce-la-tua-anima-gemella-esiste-gia.html


Restiamo in contatto
ginger@ideaginger.it 
Ideaginger.it 
Gingerino - Il blog di Ginger Crowdfunding  
GingerCrowdfunding.it 
IdeaGinger 
IdeaGinger 
Ginger Crowdfunding

mailto:ginger@ideaginger.it
http://www.ideaginger.it
http://www.gingercrowdfunding.it/blog.html
http://www.gingercrowdfunding.it
https://www.facebook.com/IdeaGinger/
https://twitter.com/IdeaGinger
https://www.linkedin.com/company-beta/11080838/

